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  תקציר ועיקרי המלצות 

בימים אלו, למרבית האוכלוסייה יש שעון על היד וקיימות פירמות רבות. שעון יוקרתי, הוא תכוה  

מבדלת עבור צרכים שוים מכיוון שעידת השעון מאותתת דברים וגורמת להסקת מסקות באופן  

 תכוות ומאפייים כגון: הצלחה, עושר ועוד. די לגבי ימ

זיופים עצום המדגיש בין היתר את בולטות המותג. חלה   בשים האחרוות, קיים ומתפתח שוק 

עליה ביבוא שעוי יוקרה מזויפים, בעולם כולו ובישראל בפרט. בהתחשב בבעיה זו או מודעות לכך  

ן יהיה שייך לקבוצה אשר יסה לאותת  שלא תמיד כאשר ראה אדם העוד שעון יוקרה הוא אכ

חיקויים באופן אוטומטי     שהוא שייך אליה. עצם העובדה שאו יודעים שקיימים אשים העודים

ההערכה   שאת  גם  מה  ממה,  מפיקים  שאו  והדברים  לקבוצה  השייכות  חוזקת  את  מורידה 

  המקורית של החברה לקבוצה זו. 

על מותגי השעוים. לפי לשכת המסחר הבילאומית    מלבד בעיית האיתות, קיימת השפעה רחבת 

)ICC  ה ומהווים עד    1.2), זיופים ופיראטיות עולים לכלכלה בסביבותמהסחר    5%מיליארד דולר בש

    העולמי. לעבירת הזיוף קיים מעד עישה יחסית רחב המשתה בין מדיות.

יה של שעוי היוקרה המקוריים  מחקריו בוחן את השפעת שוק הזיופים של שעוי היוקרה על הפרמ 

והערכת המותג על ידי הצרכן בצמוד לספרות קיימת ומחקרים שביצעו. התבססו על שיטת מחקר  

אמפירי, תוך שימוש בשאלון לצורך איסוף תוים וכן מודל של רגרסיה ליארית, כפי שיפורט בפרק  

גרסאות פרדות למען דיוק    "שיטת המחקר". במחקר עזרו במעצבת גרפית וביצעו אותו בשתי

    וסח השאלות ודיוק הממד החברתי, איכות המוצר וייחודיותו.

פרמיה שצרכים מוכים לשלם עבור שעוי יוקרה  ממצאי המחקר מלמדים שאכן קיימת פגיעה ב

פיחות ב על  פגיעה בפרמיה מעידה  וגדל.  וכן  ערך המוצר המקורי  כתוצאה משוק הזיופים ההולך 

ובביקוש למוצר המקורי.   באמות הלקוח  פגיעה  על השפעות  יתן ללמוד  של  מממצאי המחקר 

    כמו איכות המוצר המקורי, גיל ועוד.  משתים וספים על הפרמיה

המלצתו  לאור הפגיעה במותגים המקוריים ומכיוון שהעישה הקיימת כיום בישראל איה מספקת,  

או ממליצות להחמיר את    ,על הספק. כמו כןרק  הרוכש ולא    עלגם  העיקרית היא להטיל עישה  

  .להתפתח באופן חוקיו  להמשיך לצמוח  ישראלהעישה הקיימת בכדי לאפשר לכלכלה ב
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  מבוא

  חשיבות שאלת המחקר 

רבות.   פירמות  וקיימות  היד  על  שעון  יש  האוכלוסייה  למרבית  אלו,  יוקרתיעידת  בימים    ,שעון 

רולקס,   השעון  מהווה  לדוגמא  שעידת  מכיוון  צרכים  של  מסוימים  סוגים  עבור  מבדלת  תכוה 

תכוות   מידי  באופן  סיק  רולקס  העוד  אדם  ראה  כאשר  לרוב,  האדם.  על  דברים  מאותתת 

תיו כגון: הצלחה, עושר ועוד. כולו הייו רוצים להיות בסביבת אשים מוצלחים  ומאפייים אודו

  ומצליחים ועל כן או מסיקים דברים חיוביים רק מעצם עידת השעון על ידו של האדם. 

וצרת בעיה כאשר בו זמית קיים ומתפתח שוק זיופים עצום המדגיש בין היתר את בולטות המותג.  

מודעים לכך שלא תמיד שראה אדם העוד שעון יוקרה הוא אכן יהיה שייך    בהתחשב בבעיה זו אי

לקבוצה אשר יסה לאותת שהוא שייך אליה. עצם העובדה שאו יודעים שקיימים אשים העודים   

באופן אוטומטי מורידה את חוזקת השייכות לקבוצה והדברים שאו מפיקים ממה, מה  ם, חיקויי

   ו. ל החברה לקבוצה זגם שאת ההערכה המקורית ש

לפגוע גם במויטין וערך המותג בכמה דרכים. מכיוון שלשעון מזויף לא    עלולה  עידת שעון מזויף

קיימת אותה בקרת איכות כמו לשעון המיוצר במפעל מקורי, ייתכן שלא יהיו לשעוים מזויפים  

כים שלא מבדילים בין  ביצועים כמו למוצרים מקוריים, מה שישפיע על תפיסת האיכות בעייי הצר

מחיר  לגבות  שיתקשה  בכך  המותג  ועל  למקורי  שהתדמית    זיוף  לאחר  למוצרו  בהתאם  פרימיום 

מקום שמוצר  . ב והמויטין פגעו בצורה כה חזקה. בוסף, קיום הזיופים מדלל את בלעדיות המותג

אפשר לחשוב על    ,לדוגמאיהיה דיר מתווספים לשוק עוד מוצרים רבים כדוגמת המוצר המקורי.  

כך שקולקציה בלעדית של שעוי רולקס לא תהיה בלעדית כפי שהחברה הציבה לעצמה כי מיוצרים  

אין ספק כי רק מעצם קיום הזיופים המותג יצטרך להוציא כסף  טי.  עוד שעוים כאלה באופן פירא

 International Trademark Association. על פעולות משפטיות כגד מוכרי השעוים המזויפים לפי 

ללא  שכאשר מתווספים לשוק שעוים מזויפים ההיצע גדל וכשהביקוש שאר  יתן להיח  כמו כן,  

הכסות של המותג. אשים פוים לקיית  ה גיע לתוצאה בה המחיר ירד וכתוצאה מכך גם    שיוי

ורי הכסות  זיופים שלטעמם הם זהים למקור אך זולים בהרבה, כתוצאה מכך ירדו למותג המק

שלא דבר על  ,  דומהעל התעסוקה לדוגמא פיטור עובדים וכ  להשפיעמה שיכול  ,  והמכירות ירדו גם

  . כך שמכירת שעון מזויף מעודדת את השוק השחור, הלבת הון ועוד

  וכחי סקירת מצב 

מזויף.  במדיות רבות בעולם קיים איסור על רכישת זיופים וקסות במידה ומזהים שאכן רכש שעון  

בארה"ב רכישת שעון מזויף חשבת להפרה   International AntiCounterfeiting Coalition לפי

חוקית של הסימן המסחרי ועושים כתגובה למעשה זה יכולים לכלול קסות ואף מאסר. ביפן הדבר  

יותר  חשב לעבירה פלילית, באירופה לכל מדיה יש חוקים ועושים פרדים לדבר אך ככל שחקור 

לפי לשכת המסחר הבילאומית    .םגלה שכמעט כל מדיה עיגה חוקים למיעת התפשטות הזיופי

)ICC  ,(  ה ודמיליארד    1.2זיופים ופיראטיות עולים לכלכלה בסביבותמהסחר    5%עד  מהווים  ולר בש

ובעלת.  העולמי בכך  של מה  דבר  לא  היא  מזויף  שעון  עידת  כי  לראות  יתן  פה  שצייו    מהמידע 

על   המזויף  השעון  השפעת  את  לחקור  רצה  לכן,  רבים.  והיבטים  עצומות  המותג  השפעות  ערך 

   .ולהתעמק בושא זה כמה שיתן עם הספרות הקיימת וגם עם מחקרים שצבע בעצמו
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לפי חוק העושין בישראל, זיוף מותגים מהווה עבירה על החוק. ושא זה מוסדר במסגרת אמות  

אותה  בילאומיות   מחייב  ישראל,  חתומה  עליו  טרפיס  הסכם  לדוגמא,  עליהן.  חתומה  שישראל 

להגביר את האכיפה ולשות את הדיים כך שיותאמו להגברת אכיפת דיי הקיין הרוחי. בהתאם  

    .1999להסכם זה, חקק החוק לתיקון דיי הקיין הרוחי בשת 

ו מיעה כגד מי שחשד בהפצת הזיוף. לפי  בעת חשד לזיוף, בעל הזכות המקורית רשאי להוציא צ

הוראה   קיימת  לא  אולם  כמזויפת,  שחשודה  סחורה  לעכב  אפשרות  קיימת  בארץ,  המכס  פקודת 

  המחייבת השמדה של המוצרים המזויפים. 

  סקירת ספרות 

שאלת המחקר שלו מתמקדת בהשפעת שוק הזיופים של שעוי יוקרה על הפרמיה שהצרכן מוכן  

מוצרים מזויפים משכו תשומת לב רבה בשים האחרוות כבעיה  .  ן יוקרה מקורילשלם בעבור שעו

שוק הזיופים הוערך בעלות של מאות מיליארדי דולרים, לפי יצרים   גוברת.צרכית ופשע של דאגה  

גבוה להפליא  חר וקבוצות ס . מוצרים  )Fueller, Tucna, 2009(  שוק הזיופים גדל ומתפתח בקצב 

מטוסים,   חלקי  קוסמטיקה,  מוצרי  בגדים,  שעוים,  בייהם:  רבים  מתחומים  מגיעים  מזויפים 

  ). McDonald and Roberts, 1994(מרשמי סמים ועוד רבים. כמעט ולא וצרו עפים ללא פגע 

י  ל יד ככל שזיוף ופיראטיות מוצרים התפתחו לבעיה עולמית, בוצעו עוד מחקרים על ושאים אלו ע 

המכרים לצרכן כחלק מהואה  ראשית, יש לבצע הבחה בין תופעת הזיופים חוקרי שיווק רבים. 

בדרך כלל  מתייחסים  . זיופים של מותגיםלבין זיופים המכרים כחלק מתופעת הפיראטיות

, במטרה להוות את הצרכן להאמין שזהו המותג  )המותג(מהמוצר האותטי  100%להעתק של 

גם בשכפול בלתי מורשה של מותגים מוגים בפטט, אך   כהכרופיראטיות  ,כךלביגוד . האמיתי

פיראטיות   .)McDonald and Roberts, 1994( ללא כווה של הואת הצרכן שהוא המותג האותטי

 המותגים המזויפיםהיצע וביקוש בה הצרכים קוים במודע את  של  ההיא תופע   יםמותג

.(Fueller, Tucana, 2009)   .מכרים כחלק מתופעת הפיראטיותתמקד בזיופים ה ובעבודה זו א  

  מותג המקוריהקיימות סכות רבות הגלומות בקיומם של מוצרים מזויפים. ראשית , ברור שעבור  

עלול להיפגע באופן משמעותי כאשר צרכים לא מודעים   תגמויטין המו ,יש אובדן הכסה. בוסף

לכך שהם משתמשים במוצר מזויף ולא מרוצים מאיכותו. אותם צרכים עשויים גם לתבוע את  

היצרן במסגרת האחריות בגין זק שגרם עקב שימוש במוצר, ובכך לגרום ליצרן הוצאות כספיות  

ירים כדי למוע פילת פריט זה לידי הצרכן.  בפי הוכחה שהפריט איו מקורי ושקט בצעדים סב

יתר על כן חוקרים רבים מסכימים שלזיופים ופיראטיות השפעה על אובדן מקומות עבודה ואף  

מובן שבעת שימוש בזיוף לצרכן יכול להיגרם גם זק פיזי כיוון  מס הפסדי הכסה לכלכת המדיה. 

  ). Zaichkowsky and Nia, 2000הצרכן (יכול להיגרם מצב שמוצר יוצר ללא התחשבות בבטיחות 

  פרמיהשוק הזיופים, איתות ו

יתן להגיד שפריטי הלבוש של אדם מעידים על סמל סטטוס המהווה סיגל כלפי חוץ. לפי הכלכלן  

סטטוס  )  Thorstein Veblen  )1899  והסוציולוג שמקה  מה  למעשה,  סטטוס.  מקה  איו  עושר 

תופעה של צריכה מופרזת של  -שמוביל להתהגות של צריכה בולטתומעמד הוא העדות לעושר, מה 

 .סחורות באיכות גבוהה יותר, מעבר לחוץ, כדי לאותת על מעמד
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שאלו החקרים על אילו מרכיבים הם    כאשר,  )Tucna and Fueller   )2009 לפי תוצאות המחקר של

ם שהוזכרו הכי הרבה מו  מסתמכים כאשר הם יוצרים רושם ראשוי על אדם אחר, בין המרכיבי

אישית. והופעה  שעוים  עליים,  בין  Wilcox, Kim and Sean   )2009  בגדים,  קשר  מוצאים   (

המוצרים ללוגו שלהם, כך שהסמל על המוצר משרת את הפוקציות החברתיות של ביטוי והצגה  

יכול להחזיק שעון,  כיום, כל אחד  .  עצמית ובולטות של מותג משקף כווות איתות שוות של בעליו

יוקרתי  עידת    ךא ממותג  של    מהווהרולקס    כדוגמתשעון  מסוימים  סוגים  עבור  מבדלת  תכוה 

כתוצאה מהבידול והייחודיות   . , המאותתים אודות מעמדם באמצעות עידת שעון יוקרהצרכים

יוקרה  ש לשלם  שעוי  מוכים  רבים  צרכים  בעבור  מעיקים,  גבוהה  שכזהפרמיה  מחשעון  יר  . 

פער בין המחיר שצרכן מוכן לשלם עבור מותג מסוים בהשוואה למחיר  הפרמיה מוגדר ומדד לרוב כ 

 . שהיה מוכן לשלם עבור מותגים אחרים המציעים מוצרים או שירותים דומים

על ידי  מאפשר לאשים לאותת על מעמד גבוה    , שוק הזיופים)Grossman and Shapiro  )1988לפי  

כתוצאה מכך, הייחודיות  .  הראות והתכוות החזותיות של מוצרי היוקרה במחיר מוך יותררכישת  

ומכאן שגם מחיר הפרמיה שצרכים מוכים לשלם  את  המאפיית   מותגי היוקרה עלולה להיפגע 

שהוא מהווה כמדד הטוב ביותר להון  מחיר הפרמיה משקף את אמות הלקוח ואף יתכן    ם.בעבור

  ), כך שלמעשה פגיעה בפרמיה משמעותה פגיעה באמות הלקוח והון המותג.Aaker, 1996מותג (

ככסים  "  מגדיר הון מותג  )Aaker  )1996.  הון מותג הוא מה שגורם לבחור במותג מסוים על פי אחר

ופק על  הקשורים לשם והסמל של מותג, שמוסיפים (או מפחיתים) את הערך שמס  )והתחייבויות(

  לפירמה או ללקוחות פירמה זו".  מוצר או שירות ידי

  שיטת מחקר 

רצה לבדוק    .או סבורות כי שיטת המחקר שמתאימה לשאלת המחקר שלו היא מחקר אמפירי

וכיצד שוק    מה הפרמיה שאשים מוכים לשלם בכדי שיהיה להם סמל של מותג יוקרתי על השעון

  הזיופים משפיע על פרמיה זו, כלומר על ערך המוצר המקורי ואמות הלקוח.  

  תיאור המודל האקוומטרי 

וסבר הוא  , כאשר המשתה המבמהלך המחקר אמדו את המודל באמצעות רגרסיה מרובת משתים

הפרמיה הממוצעת שצרכן מוכן לשלם עבור שעוי יוקרה. הרגרסיה כוללת משתים מסבירים כגון  

גיל, הכסה, מגדר, משתה דמי לתעסוקה, ומשתים המתארים את עמדתו של המשיב על הסקר  

  בושא שעוי יוקרה וזיופים של שעוי יוקרה. 

Vigneron and Johnson   )2004יוקרה של מותג", המורכב מחמישה גורמים  ) פיתחו את "מדד ה

המסבירים את תהליך קבלת ההחלטות של לקוח הרוכש מוצר יוקרה ואת ערך המותג, או תמקד  

  בשלושה מהם: 

הרצון של אדם להשתייך או לבדל את עצמו מקבוצות אוכלוסייה מסוימות, ומאפיין    – ממד חברתי   

  של חומרות. כלומר ההשפעה שיש למותג יוקרה על סטטוס ומעמד. 

  מתייחס לתפיסת הצרכן לגבי איכות המוצר והמותג.  –איכות המוצר 
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שמוצר דיר ומיוחד  מתייחס לתפיסת הלקוח לגבי ייחודיות המוצר, מתוך החה שככל    –ייחודיות  

  יותר כך צרכים מעוייים בו יותר.

ממדים אלו מהווים בסיס לשאלות ששאלו בסקר (ספח ג) ואשר משמשים כמשתים מסבירים  

  במודל.   

  התוים  איסוףתהליך 

בה    סקרה.  שפרסמוסקר  על  באופן אוימי  אשר התבקשו להשיב  דגמו אשים באופן אקראי  

אותה    (ראה ספח ב')   באופן מקוון והופץ בפלטפורמות שוות בשתי גרסאות. האחת, גרסת פיילוט 

סופי    סקר  יה מהווההפצו על מת לבחון את בהירות ומובות השאלות על ידי המשיבים, והשי

של  על הגרסה הראשוה  .  (ראה ספח ג')  לאחר תיקוים אשר שימש אותו כבסיס תוים במחקריו

צורך לדייק את יסוח השאלות    בגרסתו הראשוה, עלה  סקר . בעקבות הפצת האשים  25הסקר עו  

  השייה . על הגרסה  שאלות בהן דרשו המשיבים לעות באופן של דירוגולהקטין את סולם הדירוג ב

  אשים. כלל השאלות בסקר שהוכסו לרגרסיה היו שאלות חובה על מת למוע תאים ריקים  74עו  

    ויתוחו. בבסיס התוים. שאלות שלא היו חובה שימשו אותו לצורך הבת הרכב המדגם

הכיל הסקר שאלות דמוגרפיות על  השאלון היה מחולק לשלושה חלקים עיקריים. בחלקו הראשון  

מגדר, פלטפורמה שהמשיב על הסקר הגיע דרכה, גיל,  גון  על המדגם שברשותו כ  מת לאסוף מידע

  , הכסה, האם יש ברשותו רכב ואם כן מאיזה סוג.  השכלה, עיסוק

של מותגי  שעוים  ארבעה  בחלקו השי, עסקו במדידת הפרמיה. הוצגו בפי המשיבים תמוות של  

פעם אחת ללא סימן המותג ופעם אחת עם. המשיבים  .  כאשר כל שעון הופיע פעמייםיוקרה שוים, 

לק זה תקלו בתפיסות מרובות של אשים שלא  התבקשו להשיב בכמה היו קוים את השעוים. בח

גרסה השייה של השאלון  ולכן ב  כתוצאה מהגבלת תקציבמוכים לשלם לכל שעון מעל סכום מסוים  

כדי שוכל  יסוח השאלה שוה והמשיבים התבקשו להשיב בכמה היו מעריכים את השעון, זאת  

וכדי שלא תיווצר הטיה מסוימת.   וכמה בלי,  לקבל תשובה אמיתית לכמה השעון שווה עם סמל 

רציו  , שיבסוף החלק הלאחר מכן חישבו את הפרמיה הממוצעת על שעוי יוקרה עבור כל משיב. 

    להבין גם כמה שעוים יש לכל משיב על הסקר ומה סוג השעוים במידה ויש.

השי   החלק  את  לקיים  בצורה  עם  כדי  יעו  המשיבים  שבאמצעותה  תמוות  של  אותה  רמה 

שתערוך את התמוות ותוריד את סמלי המותג בצורה  על מת  פגשו עם מעצבת גרפית    ,מציאותית

  מקצועית כך שמבחיה ויזואלית למשיב על השאלון לא יהיה הבדל פרט לקיום סמל המותג.  

המשיב התבקש לעות על סדרת שאלות שמטרתן בדיקת הערכתו לגבי  של הסקר  בחלקו השלישי  

כמו כן גם שאלות שמטרתן  .  דירוג  באמצעות  ממד חברתי (סטטוס), איכות שעוי יוקרה וייחודיות

הערכת פוצות החיקויים ותחושת המשיב לגבי העובדה שקיימים שעוים מזויפים כיום. שאלות  

  אלו הין מבוססות מחקרים. 
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  סטטיסטיקה תיאורית 

 : סטטיסטיקה תיאורית בגין גיל והכסה הקיימים במדגם1איור 

  מקסימום  מיימום  סטיית תקן  ממוצע  מספר תצפיות  

  77  20  13.05  33.47  74  גיל 

  75,000  0  17,343.24  15,707.92  74  הכסה 

פרמיה  

  ממוצעת 
74  41,083.85  54,712.90  0  283,000  

  

  אשים בעלי הכסה וכאלו ללא הכסה כלל.   בייהםמגוות  אוכלוסייהיתן לראות 

  : התפלגות גברים שים במדגם (באחוזים) 2איור 

  

  

  

  

  

  54%יתן לראות שהתצפיות מתפלגות באופן כמעט שווה בין שים לגברים, כאשר גברים מהווים  

  . 46%ושים 

  (באחוזים)  בעלי שוי יוקרה: התפלגות 3איור 

 

 

 

 

 

- רוב התצפיות בבסיס התוים הם אים בעלי שעוי יוקרה, כאשר בעלי שעוי היוקרה מהווים כ

35% .  
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אלו אשר ישקלו לרכוש שעון מזויף בעתיד מתוך מי שאים בעלי שעון יוקרה : התפלגות 4איור 

  (באחוזים) 

 

 

 

 

 

  

  

  

העידו כי במידה וירצו לרכוש שעון יוקרה בעתיד ישקלו    20%-מתוך אלו שאים בעלי שעוי יוקרה, כ

   לרכוש שעון יוקרה מזויף.

  

  (באחוזים) שעון יוקרה   ימתוך בעלשעון מזויף בעתיד  רכושל לואשר ישקת אלו : התפלגו5איור 

  

  

  

  

  

 

 

  

  

בלבד העידו שבמידה וירצו לרכוש שעון יוקרה בעתיד ישקלו לרכוש   1%מתוך בעלי שעוי היוקרה, 

שעון יוקרה מזויף. מדובר בפער משמעותי לעומת אלו שאים בעלי שעוי יוקרה ותון זה מעיד בין  

   גבוהה של קבוצה זו.היתר על אמות לקוח 
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  : השפעת הכסה על הפרמיה6איור 

  

  

   

  

  

  

  

  

  

הגרף מתאר קשר חיובי בין ההכסה של המשיבים לפרמיה שהם מוכים לשלם. יתן לראות שככל  

שההכסה עולה כך גם הפרמיה שיהיו מוכים לשלם. לדעתו, הדבר יכול לבוע בין היתר מכיוון  

שיש להם עוד משאבים, אך גם להשערתו מהעובדה שככל שיש הכסה גבוהה יותר ככל הראה  

  תר מותגים ולכן מוכים לשלם יותר בשביל סמל. מעריכים יו

   לייחודיותפוצות ביחס : 7איור 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

הגרף מראה קשר שלילי בין הייחודיות של שעוי יוקרה מקוריים לפוצות של הזיופים. כלומר, ככל 

המקוריים  שאדם מאמין שזיופים של שעוי יוקרה פוצים יותר, כך הייחודיות של שעוי היוקרה  

יורדת. מדובר בקשר הגיוי שכן שוק זיופים רחב מאפשר להשיג שעון אשר ראה כמו שעון יוקרה  

  .בקלות
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 יתוח התוים 

  באה:הבמהלך המחקר אמדו את המודל באמצעות הרגרסיה 

AVG_P= β0+ β1age+ β2income+ β3female+ β3owner+ β4Comm+ β5Status+ 

β7student+ β8Uniq+ β9selfEMP+ β10EMP+ β11unEMP+β12Q+ β12PurFake+ u0 

  כאשר:

age- ה כמותי בדידגיל המשיב, משת. 

income-ה כמותי רציףסת המשיב, משתהכ .  

female -    ה קטגוריאלי המקבל ערך שלכאשר מדובר    0-אם מדובר באישה ו   1מגדר המשיב, משת

  .בגבר

owner-  ה קטגוריאלי המקבל ערך שלאחרת   0-המשיב בעל שעון יוקרה ואם   1משת.  

Comm-    י יוקרה. מקבל ערכים ביןפוצות של זיופים של שעו ה כמותי בדיד המתאר5-ל   1משת  

   מייצג פוצות גבוהה. 5כאשר 

Status-    י יוקרה מעידים על סטטוסה כמותי בדיד המתאר עד כמה המשיב מאמין ששעומשת

  . 5-ל  1ומעמד גבוה. מקבל ערכים בין 

Q-     יםי יוקרה איכותיים יותר משעוה כמותי בדיד המתאר עד כמה המשיב מאמין ששעומשת

    .20 - ל 1רגילים מבחית: איכות חומרי גלם, דיוק, אמיות, עמידות. מקבל ערכים בין 

Uniq-  י יוקרה. מקבל ערכים ביןה כמותי בדיד המתאר יחודיות של שעומייצג   5כאשר  1-5משת

    יחודי מאד.

student-  ה דמי המקבל ערך שלט ו 1משתאחרת.  0-אם המשיב הוא סטוד 

selfEMP-  ה דמי המקבל ערך שלאחרת.  0-אם המשיב הוא עצמאי ו 1משת  

EMP-  ה דמי המקבל ערך שלאחרת.  0-אם המשיב הוא מועסק ו  1משת  

unEMP-  ה דמי המקבל ערך שלאחרת.  0-אם המשיב הוא מובטל ו 1משת  

PurFake-   ה דמי המקבל ערך שלות    1משתות זיוף בעתיד אם ירצה לקאם המשיב ישקול לק

  אחרת.  0-שעון יוקרה ו

AVG_P-מדדו עבור כל משיבממוצע הפרמיות ש .  
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 תוצאות המחקר 

: תוצאות רגרסיה למשתים פוצות זיופים, ייחודיות, איכות, האם המשיב היה רוכש  8איור 

  זיוף וסטטוס 

  

  

 

 

 

  

  

המזויפים לבין הפרמיה הממוצעת. ככל שזיופים  מצא קשר שלילי מובהק בין פוצות שעוי היוקרה  

  ). 9הפרמיה הממוצעת אשר המשיבים היו מוכים לשלם ירדה (ראה איור   ,פוצים יותר

קשרים חיוביים מובהקים בין הפרמיה הממוצעת לבין המשתים ייחודיות  ב  הבחיןכמו כן יתן ל

ד גלם,  חומרי  איכות  מבחית  יותר  איכותי  ששעון  ככל  הפרמיה  ואיכות.  ועמידות  אמיות  יוק, 

  הממוצעת אשר המשיבים היו מוכים לשלם הייתה גבוהה יותר, כך לגבי ייחודיות.  

עוד קשר מובהק חיובי שמצאו הוא שככל שאדם ישקול לקות זיוף כאשר ירצה לקות שעון יוקרה,  

וש שעון מזויף  דווקא המשיבים שהעידו כי ישקלו לרכ הפרמיה הממוצעת תעלה עוד יותר. כלומר,  

  בעתיד, העריכו את הפרמיה בסכום גבוה יותר. 

הופתעו לגלות שהמשתה סטטוס איו מובהק ואיו בעל השפעה על הפרמיה הממוצעת, שכן הייו  

מצפות שככל שהמשיב מאמין שסמל שעון יוקרה מעיד על סטטוס ומעמד גבוהים יותר, הוא יעריך  

  את הפרמיה בסכום גבוה יותר.

  : השפעת פוצות חיקויים על הפרמיה 9איור 

 

 

 

 

 

  

 

Pr(>|t|)  t value   Estimate    

 0.00251  3.155 -  -1.417e+04  Comm  

0.13470  1.516  9.841e+03  Uniq  

0.00553  2.879  4.430e+03  Q  

0.00792  2.879  3.696e+04 PurFake1 

0.42608    0.801 -   -3.430e+03 Status 
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  גיל, מגדר, הכסה והאם המשיב בעל שעון יוקרהתוצאות רגרסיה למשתים  :10איור 

Pr(>|t|)  t value   Estimate    

 0.03714  2.132 -  -9.533e+02  age  

0.04806  2.018  2.393e+04  owner1  

0.04572  2.040  2.083e+04  female1  

0.20011   1.296   4.024e-01 income 

  

יתן לראות שקיים קשר שלילי בין גיל המשיבים על הסקר לבין גובה הפרמיה הממוצעת, אם כי  

הפרמיה   לגובה  המשיבים  הכסת  בין  חיובי  קשר  לראות  יתן  כן  כמו  מובהק.  איו  זה  קשר 

יוקרה הפרמיה   שעוי  ובעלי  שים  שעבור  בכך  להבחין  יתן  בוסף,  גבוהה  הממוצעת.  הממוצעת 

  יותר. שלושת הקשרים האחרוים מצאו מובהקים. 

  : תוצאות רגרסיה למשתי תעסוקה  11איור 

Pr(>|t|)  t value   Estimate    

0.03749  2.128  7.987e+04  student1  

0.01845  2.423  9.495e+04  selfEMP1  

0.03810  2.121  8.105e+04  EMP1  

0.01376  2.538   1.036e+05 unEMP1 

  

הוא   אם  בין  יוקרה,  שעוי  על  הממוצעת  הפרמיה  לבין  המשיב  תעסוקת  בין  חיובי  קשר  מצא 

  . סטודט, שכיר, עצמאי או מובטל. קשרים אלו מצאו מובהקים

  דיון ומסקות

, תחום שעוי  עם זאת תחום הזיופים והשפעותיהם הוא תחום שחקר לא פעם בספרות האקדמית. 

שכבר התחיל לחקור גם הוא את הושא לעומק, זיופי    OECD  - היוקרה פחות פוץ בספרות זו. לפי ה

מותגי   ועל  העולם  בכל  רחבת  השפעה  בעלי  אך  שוויץ  כלכלת  על  בעיקר  משפיעים  יוקרה  שעוי 

עולה   פוצות הזיופים  והרחבו בסקירת הספרות,  כפי שצייו  כן,  מעת לעת  השעוים בפרט. כמו 

מקום   לאבדן  היתר  בין  גורם  הזיופים  קיום  העולמית.  הכלכלה  על  רבות  השלכות  לכך  וקיימות 

   עבודה עבור עובדים רבים, אבדן הכסות למותגי השעוים.
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השפעת שוק הזיופים של שעוי היוקרה על הפרמיה הממוצעת שרוכש מוכן לשלם עוד לא חקרה  

פים עלולה להשפיע באופן שלילי על הפרמיה, שכן ככל ששוק  במדויק. מצד אחד התרחבות שוק הזיו

הזיופים מתרחב שעוי יוקרה יותר פוצים בקרב אשים ולכן יהיו מוכים לשלם פחות על "סמל".  

מצד שי, יכולה להיות השפעה חיובית שכן ככל שקיימים זיופים רבים יותר הערכה למוצר מקורי  

    היות אף גבוהה יותר ולכן צרכן יהיה מוכן לשלם אף יותר.איכותי בעל תכוות מבדלות יכולה ל

כמובן, שלצד קיום שוק הזיופים קיימים משתים וספים המשפיעים על הפרמיה כמו גיל, בעלות  

וכחית של שעון, איכות השעון היוקרתי ביחס לזיוף ועוד אשר יתן לראות בפלט הרגרסיה. קיימים  

וספים   משתים  של  גם  עקרוות  כמו  ולאמוד  למדוד  יכלו  שלא  הפרמיה  על  להשפיע  שעשויים 

    הרוכשים, אמות לחוק, אמוות ועוד.

הפרמיה   על  שלילי  באופן  משפיעה  הזיופים  פוצות  כי  עולה  הרגרסיה  ממצאי  על  בהסתכלות 

הון  המסקה היא שהפרמיה הממוצעת יורדת.    בשוק  ככל שקיימים יותר זיופים  ,כלומר  .הממוצעת

כמו כן יתן להסיק שאמות הלקוח  המותג וערך המוצר המקורי פגעים ככל ששוק הזיופים גדל.  

מצאו.  קטה.   אשר  וספות  השפעות  או  למשל,  קיימות  זה  מתון  שלילית.  בצורה  משפיע  גיל 

מוצרים   בזיופים  ומוצאים  הספציפי  המותג  את  פחות  מעריכים  יותר  שבוגרים  שככל  מסיקות 

. יש לציין כי לפי תוצאות הרגרסיה, ככל שצרכן מעריך יותר את איכות שעוי היוקרה,  תחליפיים

בוסף,   עולה.  הממוצעת  מקורי,הפרמיה  כלשהו  יוקרה  שעון  שברשותם  לשלם    אשים  מוכים 

  .יש לזכור שגם לזיופים קיימות רמות שוות אך למוצר מקורי קיימת רמה אחתפרמיה גבוהה יותר.  

אם אדם ישקול לקות זיוף בעתיד, תהיה לכך השפעה חיובית גם על הפרמיה.  ש  ממצא וסף הוא

התפלגות אשר ממה    4ו  3מתוך יתוח סטטיסטי של המדגם בהקשר לתון זה, יתן לראות באיורים  

יתן בין היתר להסיק כי כמות מעטה יותר של אשים באחוזים מתוך בעלי שעוי יוקרה יהיו מוכים  

זה  ממצא  ).  20%יף בעתיד מאשר אשים שאים בעלי שעוי יוקרה (אחוז לעומת  ו לרכוש שעון מז

מתכתב עם תוצאות הרגרסיה והספרות שכן בעלי שעוי יוקרה משפיעים חיובית על הפרמיה. כמו  

  .  האוכלוסייהכן הם בדרך כלל אמים למותג ובעלי היכולת להעריך את איכותי בשוה מיתר 

  המלצות

יותר   פוגעים בערכו של המוצר המקורי שכן ככל שקיימים  עולה שזיופים אכן  מממצאי המחקר 

מתוך אלו שאים בעלי שעוי יוקרה, היו שוקלים    20%יופים, הפרמיה הממוצעת קטה. בוסף,  ז

עתידיים   בקוים  מדובר  היה  המזויפים,  השעוים  שוק  ללא  כי  יתכן  מזויף.  שעון  לרכוש 

 לכן חשוב להילחם בתופעה ההולכת וגדלה.ו ,פוטציאליים

  ר בחלק סקירת המצב הוכחי (ראה עמודכפי שמתוא   כיום העישה בישראל חלה על הספק בלבד

כי  )5 להסיק  יתן  ומכאן  המזויפים  השעוים  שוק  בהתרחבות  להבחין  יתן  הזמן  שחולף  ככל   .

ומתוך התבוות עמוקה בחוקים הקיימים,   לעיל  איה מספיקה. מכל האמור  החקיקה הקיימת 

זיופים במודע ולא רק על הספק בכדי  המלצתו העיקרית היא לגבש תכית עישה גם לצרכן הרוכש  

לספק הרתעה חזקה יותר מהמצב הקיים. הרתעה אשר תעזור לכלכלה בארץ ולכלכלה הגלובלית  

לצמוח באופן חוקי, להתפתח ולשמר משרות קיימות. כמו כן, תעזור לחברות הקיימות לשמור על  

    ערכן ולצמוח אף יותר.
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ע מעד  קיים  בעולם  במדיות  התבוות  מדובר  מתוך  לרוב  אך  מגווים  עושים  עם  רחב,  ישה 

בקסות ומאסרים. לדעתו, גם בצד החקיקה הקיימת והעישה על ספקי השעוים, יתן להרחיב  

את העישה הוכחית לקסות גדולים יותר ומאסר בפועל ממושך יותר. כל זאת מתוך הבה שאם 

  אף יוכל להתרחב לתחומים וספים.  לא תהיה הרתעה חזקה יותר שוק השיופים ימשיך להתפתח ו

  מגבלות המחקר 

על    ראשית,   שהוא קטמדובר  יחסיתמדגם  הכל,    .ן  כמאה  בשי השאלוים,  בסך  למדוד  הצלחו 

לה  עלול  המקדמים  דיוק  קטן,  יחסית  הוא  שהמדגם  מכיוון  השוות  יאשים.  את  ולהגדיל  פגע 

יותר, הייתה לו את היכולת להגיע לפרמיה  מדגם רחב  . כמובן שאם הייו יכולות לדגום  בייהם

  ממוצעת מדויקת אף יותר.  

כמו כן מטרתו הייתה ראשית להוכיח שאכן קיימת פרמיה בין מוצר מזויף אותו קוים למוצר  

לו את המשאבים המתאימים ולאחר מכן למדוד אותה. אילו היו  רו  ,מקורי,  צות להרחיב  הייו 

ולמדוד לכל מותג באשר הוא פרמיה ספציפית הרי המותגים לא סחרים באותו מחיר. עובדה זו לא  

  פוגעת בעבודתו מכיוון שרציו למדוד את הפרמיה הממוצעת בכדי להמחיש את הרעיון.   

עוד  קיימים    שלו מבוססים מחקרית, או סבורות כי  המשתים המסבירים יתר על כן, למרות ש

הטיות פסיכולוגיות של    בייהן  ,בהפרעה האקראיתעל הפרמיה אשר כללים  המשפיעים    משתים

  . ועודמהבית   ןהמשיבים, אמוות שמגיעים אית
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 ספחים 

  ספח א:  תוצאות רגרסיה  

  

  

  

  ספח ב:  גרסה ראשוה לשאלון 

  .Google Forms -יש לציין שהשאלון התבצע ב 

  חלק א' 

 שאלה פתוחה.  -גיל 

 סהשאלה פתוחה.  - הכ 

  ט/לא עובד -תעסוקהשכיר/עצמאי/חייל/סטוד . 

 קבה -מגדר /זכר . 

  כיום? (כן/לא)האם יש ברשותך שעון יוקרה . 
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  חלק ב' 

  ?כמה היית מוכן לשלם עבור השעון הבא  

ש"ח / מעל      ₪200,000 /    ₪150,000 /    ₪100,000 /    ₪50,000 /    ₪15,000 /    15,000-מתחת ל

200,000 ₪.  

  

  

  

  

  

   כעתכמה היית מוכן לשלם עבור השעון ?  

ש"ח / מעל      ₪200,000 /    ₪150,000 /    ₪100,000 /    ₪50,000 /    ₪15,000 /    15,000-מתחת ל

200,000 ₪.  

  

  

  

  

  

  ?כמה היית מוכן לשלם עבור השעון הבא  

ש"ח / מעל      ₪200,000 /    ₪150,000 /    ₪100,000 /    ₪50,000 /    ₪15,000 /    15,000-מתחת ל

200,000 ₪.  
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   כעתכמה היית מוכן לשלם עבור השעון ?  

ש"ח / מעל      ₪200,000 /    ₪150,000 /    100,000  ₪ /  ₪50,000 /    ₪15,000 /    15,000-מתחת ל

200,000 ₪. 

  

  

  

  

  

  ?כמה היית מוכן לשלם עבור השעון הבא  

ש"ח / מעל      ₪200,000 /    ₪150,000 /    ₪100,000 /    ₪50,000 /    ₪15,000 /    15,000-מתחת ל

200,000 ₪.  

  

  

  

  

  

  

   כעתכמה היית מוכן לשלם עבור השעון ?  

ש"ח / מעל      ₪200,000 /    ₪150,000 /    ₪100,000 /    ₪50,000 /    ₪15,000 /    15,000-מתחת ל

200,000 ₪. 
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  ?כמה היית מוכן לשלם עבור השעון הבא  

ש"ח / מעל      ₪200,000 /    ₪150,000 /    ₪100,000 /    ₪50,000 /    ₪15,000 /    15,000-מתחת ל

200,000 ₪.  

  

   כעתכמה היית מוכן לשלם עבור השעון ?  

ש"ח / מעל      ₪200,000 /    ₪150,000 /    ₪100,000 /    ₪50,000 /    ₪15,000 /    15,000-מתחת ל

200,000 ₪.  

  

  

  

  

  

  

  

  חלק ג' 

  ?ם יוקרתייםים שאיייך בהשוואה לשעוי יוקרה מדויקים יותר בעיעד כמה שעו 

  מציין "בכלל לא").  1מציין "הרבה יותר" ו 7(כאשר   1-7דירוג מ  

  ?ם יוקרתייםים שאיייך בהשוואה לשעוים יותר בעיי יוקרה אמיעד כמה שעו 

  מציין "בכלל לא").  1מציין "הרבה יותר" ו 7(כאשר   1-7דירוג מ  

   םים שאיי יוקרה גבוהה יותר משעויוקרתיים? עד כמה איכות חומרי הגלם בשעו 

  מציין "בכלל לא").  1מציין "הרבה יותר" ו 7(כאשר   1-7דירוג מ  

  ?ם יוקרתייםים שאיי יוקרה עמידים יותר משעועד כמה שעו 

  מציין "בכלל לא").  1מציין "הרבה יותר" ו 7(כאשר   1-7דירוג מ  
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 בהש ייחודיים  עיצובים  בעלי  ייצור,  כמויות  מבחית  מוגבלים  יוקרה  שעוי  כמה  וואה  עד 

 לשעוים שאים יוקרתיים?

  מציין "בכלל לא").  1מציין "הרבה יותר" ו 7(כאשר   1-7דירוג מ  

 ?ידת שעון יוקרה מעידה על סטטוס ומעמד גבוהיםעד כמה ע 

  מציין "בכלל לא").  1מציין "הרבה יותר" ו 7(כאשר   1-7דירוג מ  

  ?פוצים היום לדעתך י יוקרהעד כמה חיקויים של שעו 

  מציין "בכלל לא").  1מציין "הרבה יותר" ו 7(כאשר   1-7דירוג מ  

 (כון כון/לא) בעתיד אם ארצה לרכוש שעון יוקרה, אשקול לרכוש שעון מזויף .  

 :  גרסה שיה לשאלון גספח 

  .Google Forms -יש לציין שהשאלון התבצע ב 

  חלק א' 

 שאלה פתוחה.  -גיל 

 סהשאלה פתוחה.  - הכ 

  ט/לא עובד -תעסוקהשכיר/עצמאי/חייל/סטוד . 

 קבה -מגדר /זכר . 

  האם יש ברשותך שעון יוקרה כיום? (כן/לא) 

  חלק ב' 

 בוצע באופן דומה לגרסה הראשוה של השאלון, תוך שימוש באותן התמוות למעט יסוח שוה. 

  ש"ח) 900,000-ש"ח ל  1בכמה היית מעריך את השעון הבא? (בין ?  

   ש"ח) 900,000-ש"ח ל  1השעון כעת? (בין בכמה היית מעריך את ? 

  חלק ג' 

  ?ם יוקרתייםים שאיייך בהשוואה לשעוי יוקרה מדויקים יותר בעיעד כמה שעו 

  . בכלל לא/כמעט ולא/יטרלי/קצת יותר/הרבה יותר

  ?ם יוקרתייםים שאיייך בהשוואה לשעוים יותר בעיי יוקרה אמיעד כמה שעו  

  . ולא/יטרלי/קצת יותר/הרבה יותרבכלל לא/כמעט 

  ?ם יוקרתייםים שאיי יוקרה גבוהה יותר משעועד כמה איכות חומרי הגלם בשעו 

  . בכלל לא/כמעט ולא/יטרלי/קצת יותר/הרבה יותר

  ?ם יוקרתייםים שאיי יוקרה עמידים יותר משעועד כמה שעו 

  . בכלל לא/כמעט ולא/יטרלי/קצת יותר/הרבה יותר

   כמה בהשוואה  עד  ייחודיים  עיצובים  בעלי  ייצור,  כמויות  מבחית  מוגבלים  יוקרה  שעוי 

 לשעוים שאים יוקרתיים?
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  . בכלל לא/כמעט ולא/יטרלי/קצת יותר/הרבה יותר

 ?ידת שעון יוקרה מעידה על סטטוס ומעמד גבוהיםעד כמה ע 

 . בכלל לא/כמעט ולא/יטרלי/קצת יותר/הרבה יותר

  פוצים היום לדעתך? עד כמה י יוקרהחיקויים של שעו 

 . בכלל לא/כמעט ולא/יטרלי/קצת יותר/הרבה יותר

 (כון כון/לא) בעתיד אם ארצה לרכוש שעון יוקרה, אשקול לרכוש שעון מזויף . 

 


