
הקורס י אשנו

כך בה רההכע. יפשהלוע דמיר יבעהלר תביוביות יטקפאהך רדהינו היפור סם, ימקרהכל בט עמכ

ם ייפדעמ(וה זי לכבם ישמתשמם ניאין ידעם יבר, תאזם ע. יקסעוהמי דקהאם לעובה צאותת רבצו

ם). ינתונודות בעו, תנועטם, יטפשממוסות עגות צמבמש תשהל

מות דה, נבמ(יפור סהי שרשולד רנ) 2(ם, יקסעבם ייפורסל שביות יטקפאהמקור ת אבין נ) 1(ה זבקורס 

, להוינהיכולות ת אר פשלי דכה זהע דיהת אה, שעמלכה להם, שיינ) 3ו-(ר), פסמהי נייפאומבור יגה

. תישיאהה רייהקרידום קויזמות היווק, שה

הקורס רות טמ

ה. רייקרהול ינבוביזמות יווק, שב, להוינבבי יטקפאי לכליפור סר פסלת ליכוהת אהפוך ל

ת מישרוהקורס ת ינתוכ
לקורס ה איקר
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הקורס יון צה נבמ

. תיבעורי ישעל יקר עבסס בתייון צה

ה איקרת מישר

 ה.איהקרת מישרלכון דעח לשאבוע שי דמ

. םירפסת מישר

ה בחוין א, תאזם ע. סבקורסוק ענהם בם יאשנולינות ינעמהצצות ם יקפסמם יאבהם ירפסהת עברא

עות ימופש גפמוש גפמכל לשות רדנהפיות) צהיקר עב(ואות יהקרחלקם. ת אפילו אאו ם תאולקרוא 

ה. צלמהר דגביקר עבא יהאן כה עימופהם ירפסהת מישרשאן כמ. ךשמהב

 

“The Story Factor” by Annette Simmons .

“Fascinate, Revised and Updated: How to Make Your Brand Impossible to Resist” by Sally 

Hogshead .

“Lead with a Story: A Guide to Crafting Business Narratives That Captivate, Convince, and 

Inspire” by Paul Smith .

“Hooked how Leaders Connect Engage and Inspire with Storytelling” by Gabrielle Dolan 

and Yamini Naidu 
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