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הקורס רות טמ

מינר: סהאור ית
ה עפשוההה לבהקי כילהתבוכן ם ינהשות רקשותהי עצמאל שם ילהקהי דיקפתוי גסובסוק עיר נסמיה

פילוח הקורס: סוק עיהם בם יאשהנובין ם. ילקהעל ם ינהשות רקשותהי עצמאבם יגצמוהם ינכתל ש

י לגהרבו, יויות שיאלותוכן להקהל בין שם ירשהק, יביטקהאהקהל י נייפאמ, תרקשותהי לקה  לשה דידמו

ר נסמיהה. יתפעושוהת רקשותהי עצמאלה פישחל שי תרבהחר שוההקהקהל ל שם ינשוה ידמריכת צ

חקר מעל וידוחו הפועל ל אאו יציונו, נכתים יטנדסטוה. תרקשותי נכתוי עצמאל שחב רהגוון מלחס ייתי

. תרקשותהי לקהא שנובמקורי רי יפמא

מינר: סהרות טמ

ימוש של שהן ה, פישחל שר שהקבהן ם, ינהשויו דדצעל ה ידמהי לקהא שנות אבינו יורו יכים יטנדסטוה

שות יגם גמו כת רקשותהי לקהחקר ביסוד י גשמורו יכים יטנדסטוה. להקהעל ה ידמהפעות שהל שוהן 

ם ירמאמי תרביקואופן בך ירעהלדו מלים יטנדסטוהחום. תבזיות כרמחקר מיטות שויות טאורית

רי יפמאחקר מעל וידווחו הפועל ל אאו יציונו, נכתים יטנדסטוה. רנסמיהי אשנולם ייטנבלרם יימדקא

תוח ינויסוף א, רחקמהת טישכנון תך רד, רחקמהא שנות ריחבמהחל , רנסמיהא שנובא לוממקורי 

. רנסמית דבועבם תעומומשחקר מהי אצממעל יווח דום ינתונה



הקורס יון צה נבמ

שות: ירדולות טמ

מן) כיירת טיסרבינאול שם ידימולהקנון תה/י אר(ם יעורישבנוכחות • 

ה תיכביון דבה נובוה ליעפפות תתשה• 

ר נסמיהי שגפמלה נכהכפי רגיולביהבר מהחות איקר• 

ר טסמסהך ראולר נסמיי ליגרתת שגה• 

חקר מת עצהת גצה• 

ר נסמית דבועת ביתוכריכת ע• 

מינר: סהיון צנה במ

ה בהחות איבקרה טילשור נסמיהי שגפמבה ליעפפות תתשה                     10%

ר טסמסהך ראולר נסמיי ליגרתת שגה                     10%

חקר מהת עצהת גצה                     15%

ר נסמית דבוע                      65%

ה איקרת מישר
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