
הקורס י אשנו

מינר: סהי אשנו

# בוע ש

ך יראת
מינר סיל גרתת שגהעור ישלה בהחות איקרעור ישהא שנו

1 

26.3.24 
רות דגהם: ילקה

Napoli (2016 (

 
 

  Xר: נסמיהת דבוע 2

ת מישרוהקורס ת ינתוכ
לקורס ה איקר

 2024 הנש 2 רטסמס

 B.A.ת רקשותלר פעוסמי ר פסת יבר: פסת יב

 פעותשוה נותשרפ ם,ישימוש ת:רקשותה ילקה

ם/ות: יצרמ

 keyal@runi.ac.il    ילאצור קרן ר "ד

הקורס: ר פסמ

7772 

הקורס: סוג 

ריון נסמי

יות: עבושעות ש

2 

כות: זנקודות 

2 

הקורס: שות ירד

ת מכסמה דבוע

ה: צקבוקוד 

242777200 

ימוד: לת פש

ת ירבע

ם דקי אנת

ם: דק

ם ילדומואוריות יתת: רקשותלבוא מ-  7017

mailto:keyal@runi.ac.il


2.4.24 

ם יבוחרך יאר? נסמיהו מ

ת ריקס ר?נסמילא שנו

הוי יז- ר נסמיברות פסה

רי גאמבחיפוש ם, יאשנו

ר מהחורגון אע, דמי

3 

9.4.24 

ל שופילוח ה דידמ

ם ילקה

Lamot & Paulussen (2020 (

Santiago et al. (2019 (

: 1 רנסמייל גרת

ת דבועלא שהנות ריחב

ר נסמיה

4 

16.4.24 

יל: עפף תתשמכהקהל 

ר בכח, טכשופהקהל 

ריץ עמכו

Conde & Casais (2023 ( 

ח ספת שפחו– ם ידימולין א 23.4.24

5 

30.4.24 

יל: עפף תתשמכהקהל 

ר בכח, טכשופהקהל 

ך) שמה(ריץ עמכו

Vafeiadis et al. (2022 (

: 2 רנסמייל גרת

ם עת יפרגיולביבה מישר

רות עה

 

6 

7.5.24 

ר: נסמיהת דבוע

, היאוריתהת ריחב

רות עשלות/האש

ם/ינתשמהוי י(זחקר מה

ם) יגשמו

X  

7 

14.5.24 
מאות צעהיום ת שפחו– ם ידימולין א

8 

21.5.24 
הות זוקהל ה, ידמ

Kallioharju et al. (2023 (

Luria & Foulds (2022 (

 

: 3 רנסמייל גרת

ה דבועלה יאוריתהת ריחב

 

9 

28.5.24 

ר: נסמיהת דבוע

ם ינתונהתוח ינ, רחקמהת טיש

ה דבועהת ביתוכ

X 
: 4 רנסמייל גרת

חקר מהרות עשלות/האש

10 

4.6.24 

ל שה ידמהריכת צי לגהר

הקהל 

Beuckels et al. (2021 (

Perks (2019 (

: 5 רנסמייל גרת

ת דבועלחקר מהת טיש



ר נסמיה 

       

 

 

בוע ש
 #

ך יראת

מינר סיל גרתת שגהעור ישלה בהחות איקרעור ישהא שנו

11 

11.6.24 
בועות שת שפחו– ם ידימולין א

12 

18.6.24 
  Xחקר מהעות צהת גצה

 

ה תיכוהך שמהבעו ביקיי) טנבלרם אב(ה בהחות איוקרעור ישהא שנו, דמועהה; מלשהעורי ישכנו תיי
ם. אתהבכן דעות

 

 

הקורס רות טמ

מינר: סהאור ית
ה עפשוההה לבהקי כילהתבוכן ם ינהשות רקשותהי עצמאל שם ילהקהי דיקפתוי גסובסוק עיר נסמיה

פילוח הקורס: סוק עיהם בם יאשהנובין ם. ילקהעל ם ינהשות רקשותהי עצמאבם יגצמוהם ינכתל ש

י לגהרבו, יויות שיאלותוכן להקהל בין שם ירשהק, יביטקהאהקהל י נייפאמ, תרקשותהי לקה  לשה דידמו

ר נסמיהה. יתפעושוהת רקשותהי עצמאלה פישחל שי תרבהחר שוההקהקהל ל שם ינשוה ידמריכת צ

חקר מעל וידוחו הפועל ל אאו יציונו, נכתים יטנדסטוה. תרקשותי נכתוי עצמאל שחב רהגוון מלחס ייתי

. תרקשותהי לקהא שנובמקורי רי יפמא

מינר: סהרות טמ

ימוש של שהן ה, פישחל שר שהקבהן ם, ינהשויו דדצעל ה ידמהי לקהא שנות אבינו יורו יכים יטנדסטוה

שות יגם גמו כת רקשותהי לקהחקר ביסוד י גשמורו יכים יטנדסטוה. להקהעל ה ידמהפעות שהל שוהן 

ם ירמאמי תרביקואופן בך ירעהלדו מלים יטנדסטוהחום. תבזיות כרמחקר מיטות שויות טאורית

רי יפמאחקר מעל וידווחו הפועל ל אאו יציונו, נכתים יטנדסטוה. רנסמיהי אשנולם ייטנבלרם יימדקא

תוח ינויסוף א, רחקמהת טישכנון תך רד, רחקמהא שנות ריחבמהחל , רנסמיהא שנובא לוממקורי 

. רנסמית דבועבם תעומומשחקר מהי אצממעל יווח דום ינתונה



הקורס יון צה נבמ

שות: ירדולות טמ

מן) כיירת טיסרבינאול שם ידימולהקנון תה/י אר(ם יעורישבנוכחות • 

ה תיכביון דבה נובוה ליעפפות תתשה• 

ר נסמיהי שגפמלה נכהכפי רגיולביהבר מהחות איקר• 

ר טסמסהך ראולר נסמיי ליגרתת שגה• 

חקר מת עצהת גצה• 

ר נסמית דבועת ביתוכריכת ע• 

מינר: סהיון צנה במ

ה בהחות איבקרה טילשור נסמיהי שגפמבה ליעפפות תתשה                     10%

ר טסמסהך ראולר נסמיי ליגרתת שגה                     10%

חקר מהת עצהת גצה                     15%

ר נסמית דבוע                      65%

ה איקרת מישר
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