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ר נסמיהאור ית

ם, ישימושובם ייחנו אבו שי לטיגידהם להעול שם ייתבורתום ייתרבחם יטביהבסוק עיר נסמיה

ש יר נסמיבם יטנדסטול. טנרטניאבע דמיהות רקשותהם לעובם ישענשכנוע שוהה יינהפיות גטרטסאב
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. סבקורב תיכהלם יידיתעהם יחקרמה
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ת ילטיגידהבות רתלעות גהנולות אשוביות גסובסוק עיר נסמיהה, לאחות נהלם אתהבם. ינכתבת טלהשו

ועל יות גאולוידיאם, יכרעעל ה, ליהוהקם ירבהחת מעולמי צעה, ינאהעל ט במלחסות ייתהתוך ה נתשמה

. תיותרבחהלויות נוהתיונות ערם, ירצמויווק שלוהול ינלם, ירסמת רבעהליות גטרטסא

 

ם ייתרבוהחם ייתבורתהם יללהכך יאום אהלות אשהב יבסיסובו יר נסמיבעשו יישחקר מהבודות ע

ת ילטיגידהאות יצמהי המ, טנרטניאבשונות יות לארטויובות יבסבה שדחאות יצמלם ייטנלוורם ינשיה

ם יילילשהם, ייהחיובם ידדצהעל ם ינשום ייתרבוחם ייתבורתם יאשנובת אטבתמא יהד ציכוה שדהח

ם ירנסמיה. תשרהל שת יחרסמהות יתרבהח, תיטילהפוה לכלהכביטוי י דילאות בד ציכום ייגאולוידיאוה

ם. יטרסאו ה ילוויזטרות דסבא לות נמקווהבות רתברק סקו עי

 

הקורס יון צה נבמ

שות ירדולות טמ

ה. בחוא יהם ישגפמהכל ב הליעפ פותתתשהה• 

ר). נסמיה(חקר מהת דבועל שרט פרת גצה• 

. תיחקרמר נסמית דבועת שגה• 

   הקורסיון צה נבמ

ה) שגהת ב(חו 10%                        ה)ב(חוחקרי מרט פרת גצה

 90%                       הבכתוחקר מת דבועת שגה



רט) פרלדקות  45 (עד רטפרלחיות נה

, רחקמלך רדהי אתוות איג צהל, רמכלו. רחקמהת דבועל שת יתשתיג צהלא יהי תתיכהרט פרהת רטמ

מן: קלדכחנות תהפי ל

חקר מה הדש תגצה. 1

חקר מה תלאש תגצה. 2

ם ייתרופסמקורות  השלוש תגצה. 3

ה עהתופת אחנו בתכה רד היאוריתה תגצה. 4

חקר מה תייגתודולומ תגצה. 5

ם יינשוארם יאצממ תגצה. 6

ם) ייפוצהחקר מהה דשי אצממלר שאביות הת( יוןדלבות שחמ תגצה. 7

 

רט פרהת גצהבם ישגד

בשקף). שורות  6 (עדמצום צבב תיכהלם יכריצת גצמבם יהשקפ• 

. תגצמבה ארנהכתוב/בין לם יגיצמהרי בדבין ר שקעל הקפיד לש י• 

א. שהנות רהבהלאות לבטם/יפרגמונות/תבימוש שעשות לרצוי • 

. תיעמקצוהרות פסהמם יטיטוצבדויק מימוש שרוך עלש ים, יטטצמם א• 
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ה איקרת מישר

ה: יפרגיולביב

ר) נסמיהי אשנולם אתהב(ם יחרבנה איקררי מחו

ה יחוראמשה יגאולוידיאוהר סמוהם, יכרעהועל הרע על טוב, העל  –ה יגכנולוטה

Hallinan, B., Scharlach, R., & Shifman, L. (2022). Beyond neutrality: Conceptualizing 

platform values. Communication Theory, 32(2), 201-222. 

 

Bronnikova, O., & Zaytseva, A. (2021). ‘In Google we trust’? The Internet giant as a 

subject of contention and appropriation for the Russian state and civil society. First 

Monday. 

 

ע דמית צוהפריכת צ, תיתכואלמבינה 

 

Bosch, M., & Divon, T. (Under Review, 2023). The Sound of Disinformation: TikTok, 



Computational Propaganda and The Invasion of Ukraine. New Media & Society. 

 

Woolley, S. C. (2022). Digital propaganda: The power of influencers. Journal of 

Democracy, 33(3), 115-129. 

 

Maras, M. H., & Alexandrou, A. (2019). Determining authenticity of video evidence in the 

age of artificial intelligence and in the wake of Deepfake videos. The International 

Journal of Evidence & Proof, 23(3), 255-262. 

 

ם יחרזאלל שממהבין מון אהעל ת: מאט-ספוידן ע

 

מון אר בשמ תוך:מ. תיותרבהחתות שרבמון אהר בשמקפות תשה). 2022(ע. , רינוד-איבלו, י, לאינקר

גנילסרם ירפסת אצהו. 118-132 ע׳. יקהטילפובות רקשותבקפותו תשה . 

Lovari, A. (2020). Spreading (dis) trust: Covid-19 misinformation and government 

intervention in Italy. Media and Communication, 8(2), 458-461. 

 

van der Linden, S., Panagopoulos, C., & Roozenbeek, J. (2020). You are fake news: p 

olitical bias in perceptions of fake news. Media, Culture & Society, 42(3), 460-470. 

ה מבהת יחזבמי צעוהפי לס, ינאה זמותג ה, יבוריצה, יטרפהי: לטיגידהידן עבמי צעההול ינ

Bardhan, S. (2022). # Egyptiangirl and# Tunisiangirl: The (Micro) Politics of Self- 

Presentation on Instagram. International Journal of Communication, 16, 19. 

 

Humby, J., & Rooney, T. (2021). What TikTok Filters Tell Us About Our Pursuit of 

Perfection. 

3,6 םיקרפ(. דבעום עתוח. פהע דמיהת רבחעל סודות: א ללם לעו). 2001(' נחיטוב, א ) 

םיפשררי פס'(ר יבדב: יבאתל גונן. ה מלשת: ירבעיומיום; הי יחבי נאהת גצה). 1980(א' גופמן,  '). 

 

יות טנואותש גר, ידיימהידן עהי: לטיגידהידן עביות גוזוה בהא

Dibble, J. L., & McDaniel PhD, B. T. (2021). Romance and Dating in the Digital Age: 

Impacts of Computer-Mediated Communication and a Global Pandemic. 



Cyberpsychol Behav Soc Netw, 24(7), 437. 

 

Dibble, J. L., & McDaniel, B. T. (2021). Romance and Dating in the Digital Age: 

          Impacts of Computer-Mediated Communication and a Global Pandemic. 

          Cyberpsychology, Behavior, and Social Networking 

 

MacLeod, C., & McArthur, V. (2019). The construction of gender in dating apps: An 

          interface analysis of Tinder and Bumble. Feminist Media Studies, 19(6), 

          822-840. 

י למילוהי נפעל י תוהחזום יינשגר, י'גימואי: לטיגידהידן עבת ישיאבין-ת רקשות

Pfeifer, V. A., Armstrong, E. L., & Lai, V. T. (2022). Do all facial emojis communicate 

emotion? The impact of facial emojis on perceived sender emotion and text 

processing. Computers in Human Behavior, 126, 107016. 

 

Andrea Webb Luangrath, Joann Peck, Victor A. Barger. (2016). “Textual paralanguage 

and its implications for marketing communications”, Journal of Consumer 

Psychology 

 

רי ללוסביות שיאחות ישוקבוצות , תיותליהק

 

Kligler-Vilenchik, N. (2022). Collective social correction: addressing misinformation 

through group practices of information verification on WhatsApp. Digital 

Journalism, 10(2), 300-318. 

 

Nimrod, G. (2020). Changes in internet use when coping with stress: older adults during 

the COVID-19 pandemic. The American journal of geriatric psychiatry, 28(10), 

1020-1024. 

 

Aharony, N & Gazit, T. (2016) "The importance of the Whatsapp family group: an 

exploratory analysis", Aslib Journal of Information Management, 68 (2), 174 – 

192. 

 



ה ילוויזטונוע לקורמות דבם יגיצויה: מרדואות יצמבין 

Palmer, B. (2021). Madam President? Gender and Politics on the Road to the White 

House. Edited by Lori Cox Han and Caroline Heldman. Boulder: Lynne 

 Rienner, 2020. 227p. 27.50 paper. Perspectives on Politics, 19(2), 649-650 

 

Nærland, T. U. (2019). Fictional entertainment and public connection: Audiences and 

the everyday use of TV series. Television & New Media, 20(7), 651-669. 

 

ת שרבוי לארטויהוום לעובם ימוכרה מוך יא

Habel, J., Alavi, S., & Linsenmayer, K. (2021). From personal to online selling: How 

relational selling shapes salespeople’s promotion of e-commerce channels. 

Journal of Business Research, 132, 373-382. 

 

Godin, S. (2012). All marketers are liars: The power of telling authentic stories in a low- 

trust world. New York: Penguin 

 

Smith, A. N., Fischer, E., & Yongjian, C. (2012). How does brand-related user-generated 

content differ across YouTube, Facebook, and Twitter? Journal of Interactive 

Marketing, 26(2), 102–113. 

ת ישממאות יצומת ילארטויואות יצמה, דבוראות יצמ

Hidayat, I. K., Novica, D. R., Puspitasari, D. N., & Daud, K. A. B. M. (2021). Collecting 

the Memories: The Potential of Augmented Reality Souvenirs in Agro- 

Tourism. KnE Social Sciences, 339-346. 

 

Ohta, Y., & Tamura, H. (2014). Mixed reality: Merging real and virtual worlds. Springer 

Publishing Company, Incorporated. 

מות לידורות סח, תרונותי– ם ישדהחה ידמבבור יצהל שהכוח 

Divon, T., & Ebbrecht-Hartmann, T. (2022). # JewishTikTok: The JewToks' Fight against 

Antisemitism. In TikTok Cultures in the United States (pp. 47-58). Routledge. 

 



Green, M., Bobrowicz, A., and Ang, C.S. (2015). The lesbian, gay, bisexual, and 

transgender community online: discussions of bullying and self-disclosure in 

YouTube videos. Behavior & Information Technology, 34, (7), 704–712 

 

ותר צינמקרמ' תוך ב. תהפקרולביטוי ש פחובין ט: נרטניאבהרע שון לוימיות ננוא). 2007.(י' , לאינקר ' 

םילשרוי.)107-85 מ'ע( לארשיבת נמקווהתונות יעה.קום: טדותתונועם), יכר(עור לשוטלאץ-רשוו : 

בן-גוריוןת טיסרבינאוה, דרבוכון מ ה;יטמוקרדלי לארשיהכון מה . 

 

ם ישדחה ידמבורסומות פבם יכרע

 

Crosby, N., Devaney, S., Lizieri, C., & Mansley, N. (2022). Modeling sustainable rents 

for estimation of long-term or fundamental values of commercial real estate. 

Journal of Property Research, 39(1), 30-55. 

 

Sadeghi Jafari, J., Shahbazi, R., & Adib, A. (2021). analyze the semiotics of TV 

commercials of Chanel One from the perspective of religious values. LA REVUE 

SCIENCE DE L'INFORMATION, 10(37), 153-198. 

 

Lavie-Dinur, A., & Karniel, Y. (2019). An Examination of Changing Values in Israeli 

Television Commercials between 2012 and 2016. Advertising & Society 

Quarterly 


	תוכנית הקורס ורשימת קריאה לקורס
	בית ספר:
	תרבות דיגיטלית, אסטרטגיה וניהול מותגים 
	נושאי הקורס
	מטרות הקורס
	מבנה ציון הקורס
	רשימת קריאה



