
הקורס י אשנו

יס יפסרבייסביות לארילובוא מ: 1 בועש

. סייפסרבייסביות לאריות רדגה• 

. תיתרסומהבות רתוהת ילאריהובות רתה• 

ה. פשוימוי דעל יות לאריהות עפשה• 

: םיימדקאמקורות 

 •Berger, J. (2013). Contagious: How to Build Word of Mouth in the Digital Age .

 •Marwick, A., & boyd, d. (2010). I tweet honestly, I tweet passionately: Twitter 

users, context collapse, and the imagined audience. New Media & Society, 

13(1), 114-133 .
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. תיתרסומהבות רתוהת ילאריהובות רת• 

. תילטיגידהבות רתוהה רבהחעל יות לאריהות עפשה• 

: םיימדקאמקורות 

 •Jenkins, H. (2006). Convergence Culture: Where Old and New Media 

Collide .

 •Marwick, A., & boyd, d. (2011). The Drama! Teen Conflict, Gossip, and 

Bullying in Networked Publics. In A Networked Self: Identity, Community, 

and Culture on Social Network Sites .

יות לאריול שם יחלצמום ימקרתוח ינ: 3 בועש

. תחוילצמיות לאריותופעות ל שה רמקיות דסטו• 

. סייפסרבייסברסום פבויווק שבם ישחידו• 

: םיימדקאמקורות 

 •Heath, C., & Heath, D. (2007). Made to Stick: Why Some Ideas Survive and 

Others Die .

 •Berger, J., & Milkman, K. L. (2012). What Makes Online Content Viral? Journal 

of Marketing Research, 49(2), 192-205 .

יס יפסרבייסביות לאריבולונות שיכ: 4 בועש

ם. ילשכנם יילאריום יטקרויפום ירסומפל שה רמקיות דסטו• 

. תשרבה נצוהלקפוצות נעויות ט• 

: םיימדקאמקורות 

 •Godin, S. (2007). Meatball Sundae: Is Your Marketing Out of Sync ?

 •Scott, D. M. (2017). The New Rules of Marketing and PR: How to Use 

Content Marketing, Podcasting, Social Media, AI, Live Video, and 

Newsjacking to Reach Buyers Directly .

יות לאיווריקה תא: 5 בועש

. תשרבי לאיווררסום פביות תאמות ליד• 

. רבויצהבון שחעל ם יאשנתמהוה עטמם ירסומפ• 

: םיימדקאמקורות 

 •DePelsmacker, P., Geuens, M., & Anckaert, P. (2018). Marketing Ethics and 

Society .

 •Taddeo, M., & Floridi, L. (2018). How AI can be a force for good. Science, 

361(6404), 751-752 .

יות לאריהותוח ינליות גתודולומ: 6 בועש

. יטיסטסטחקר מום ינתונפי סאו• 

. תשונוה ידמביות לאריות עפשהת אהשוו• 

: םיימדקאמקורות 



 •Kozinets, R. V. (2015). Netnography: Redefined. Sage Publications .

 •Boyd, D., & Crawford, K. (2012). Critical Questions for Big Data: Provocations 

for a Cultural, Technological, and Scholarly Phenomenon. Information, 

Communication & Society, 15(5), 662-679 .

בוחן ה רמקתוח ינלבוא מ: 7 בועש

בוחן. ה רמקתוח ינת רדגה• 

ה. נחבאוהתוח ינהבי לש• 

בוחן. ה רמקתוח ינלם ילוכיכולות • 

: םיימדקאמקורות 

 •Yin, R. K. (2017). Case Study Research and Applications: Design and 

Methods .

 •Stake, R. E. (1995). The Art of Case Study Research .

 1 חלק- בוחן ה רמקתוח ינ: 8 בועש

זמן. ת ייטנומילוי ם ינתוניסוף א• 

בוחן. ה רמקתוח ינבי טילנאה בישחאופן • 

: םיימדקאמקורות 

 •Eisenhardt, K. M. (1989). Building Theories from Case Study Research. The 

Academy of Management Review, 14(4), 532-550 .

 •Miles, M. B., & Huberman, A. M. (1994). Qualitative Data Analysis: An 

Expanded Sourcebook .

 2 חלק- בוחן ה רמקתוח ינ: 9 בועש

. תאוצתות פרגוהם ינתונתוח ינ• 

ם. ראויתום יאצממת גצה• 

: םיימדקאמקורות 

 •Gerring, J. (2004). What Is a Case Study and What Is It Good for? 

American Political Science Review, 98(2), 341-354 .

 •Flyvbjerg, B. (2006). Five Misunderstandings About Case-Study Research. 

Qualitative Inquiry, 12(2), 219-245 .

 3 חלק- בוחן ה רמקתוח ינ: 10 בועש

. תסקנומת גצוהיכום ס• 

ם. יימיקם יגשומויות טארסקלה רמקהת אהשוו• 

: םיימדקאמקורות 

 •Yin, R. K. (2009). Case Study Research: Design and Methods .

 •Stake, R. E. (2006). Multiple Case Study Analysis .

סופי ט קרויפ: 11 בועש

. יסופט קרויפלה נוהכוור בסה• 



ם. ימקרתוח ינבם ירגתאם עדות דמותוהצוות בה דבוע• 

: םיימדקאמקורות 

 •George, A. L., & Bennett, A. (2005). Case Studies and Theory Development 

in the Social Sciences .

 •Creswell, J. W., & Creswell, J. D. (2017). Research Design: Qualitative, 

Quantitative, and Mixed Methods Approaches .

סופי ט קרויפת גצה: 12 בועש

ה. תיכהי נפלם ייסופהם יטקרויפהת גצה• 

ם. יטקרויפהעל ומשוב ביקורות • 

: םיימדקאמקורות 

 •Hancock, D. R., & Algozzine, B. (2016). Doing Case Study Research: A 

Practical Guide for Beginning Researchers .

 •Creswell, J. W. (2014). Research Design: Qualitative, Quantitative, and Mixed 

Methods Approaches .

בוא מהת ריקוסיכום ס: 13 בועש

. סבקורם ייזכרמהם יאשהנויכום ס• 

ה. יעבחקר לך שמהום יפסנומקורות ת ריקס• 

: םיימדקאמקורות 

 •Gerring, J. (2007). Case Study Research: Principles and Practices .

 •Stake, R. E. (1995). The Art of Case Study Research .

ם. ינהשום יאשנובה נבההת בחרהלוה אילקרף סנור מכחושמש לם יליכום יימדקהאמקורות ה :רותעה

ם. יטנדסטוהוהקורס י כרצלם אתהבינוי שוה מאתהלתן ינבוס ליסה

 

הקורס רות טמ

י לעבם ינכתל שם ילדמורו צים יחוקרר פסמחרון אהעשור ביות? לאריות גשהלח צנמכון תמנו שים אה

יצור לה סננום ילמובים ילדמור פסמד מלנה זר נסמיב. תיותרבהחתות שרביות לארילובוהה גה יטנ

רו בעם ינשבלו. להם ילדמוהל שיות טנלוורהת אחקור לת נמעל ם יימיקם ינכתחון בלאו ם יימקורם ינכת

ם יעוקבף לא 50ויוב טביופיות ציון למי 8 עלמלעו יגהשם ינכתרו צוים ילדמוחר אעקבו ם יטנדסטו
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