
הקורס י אשנו

ם, יגמותליות קיוושפורמות טלפכם יברם ימקרבם ישמשמם יאטפורסופורט סקבוצות , טפורסי ערויא

בין ם גא לאם יאטפורסלם ידהאובין רק א לי לאניוצמואר שקר ציימפורט סהריכה. צרי צומום יתרויש

ת יקיוושהה יגטרטסאהמד רפני תלבחלק לחרונות אהם ינשבכו פהפורט סבחסויות ם. יגמותלם ינכרצ

.  ATL או BTL ילותעפמכחלק ם א, תבוררות בחל ש
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הקורס רות טמ

עקרונות ם עחד יפורט סהיווק שם לעות אם יידיתעהיווק שהי להנמי נפביג צהלא יההקורס ת רטמ

פורט סהם לעול שיס סבה

. ינעמקצוה

הקורס יון צה נבמ

ה תיכהי נפברגון אהת איגו ציר שאם ילמוביפורט סי נרגואמם יחממוה תיכלעו יגיר טסמסהך להמב

. טפורסיווק של שר שהקבהם ינפבם ידמהעום יקיוושם ירגתאאו ר גתאו

יגו צהשם ירגתאהבין מר מגת דבועלא שנוחרו ביולקבוצות חלקו תים יטנדסטוה

ם. יטנדסטו 4 עדל שבקבוצות עשות לתן ינגות צמהובודות עהת א. רעוישבם יחממוה

ם: יקחלי נשמכב רתות יסופהה דבועה

י כרדורון תפהת איג צתם, יחממוהיגו צהשר גתאהת אסקור תשם ידמוע 12 עדל שה דבוע. 1

ה תיכבד מלנשי טאוריתהר מהחועל כות מתסהי דכתוך ט נדסטוהי דיעל ם יעצמוהה להפעו

. סהקורת ייפרגיולביבו

ה עצכהת גצמלחס ייתהלם יטנדסטוהעל ה. דבועהת את צמתתששקופיות  7 לשת גצמ. 2

רגון. אבטות לההחי לבמקלת יקיוושת/יקסע

יון: צה נבמ

פות תתשוהנוכחות  10%

ת גצמ 30%

ר מגת דבוע 60%
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